Dystrybucija tresci - gdzie publikowa¢ stworzong zawartos¢?

Dobrze przemyslana strategia content marketingowa to dtugoterminowy proces, w
ktérego sktad wchodzi wiele réznych elementow. Jednym z nich jest oczywiscie
tworzenie wysokiej jakosci tresci, opartej na zasadach webwritingu i SEO. Jednak
sama tres¢ nie przyniesie nam zadnych korzysci, jesli nikt jej nie zobaczy. Musi ona
dotrze¢ do odbiorcéw, a najlepiej do jak najwiekszej ich liczby. To wtadnie kolejny,
kluczowy sktadnik content marketingu - dystrybucja tresci. Oto krétki przewodnik
po miejscach, w ktorych mozemy publikowa¢ stworzong przez nas zawartosc.

Trzy ptaszczyzny dystrybuciji tresci

W marketingu internetowym wyrozniamy trzy najwazniejsze ptaszczyzny dystrybuciji
tresci:

Media wlasne (owned media):

Sg to kanaty, nad ktérymi posiadamy petng kontrole. Wyrézni¢ mozemy oczywiscie
wszelkiego rodzaju strony internetowe (np. blogi firmowe czy landing page), a takze
mailing. Do tej kategorii zaliczajg sie réwniez media spotecznosciowe: Facebook,
Twitter, Instagram, LinkedIn, Snapchat, Youtube, Vimeo, Pinterest i inne. W tych
miejscach mozemy w petni decydowac, jakie tresci zamiescimy (oczywiscie w
granicach obowigzujgcego regulaminu poszczegolnych serwiséw).

Media optacone (paid media):

Kanaly w tej ptaszczyznie sg optacone przez marke i najczesciej stuza do
promowania tresci, ktére pojawity sie w mediach wtasnych. Zaliczamy do nich m.in
banery, sponsoringi, reklame w wyszukiwarkach, promowanie postow w social
mediach czy artykuty sponsorowane i eksperckie.

Przekaz tworzony przez internautow (earned media):

To wszelkiego rodzaju medialny szum, ktéry powstaje po opublikowaniu przez nas
tresci. Sktadajg sie na to komentarze pod naszg zawartoscig, polubienia, opinie na
temat naszej marki, dyskusje na forach czy odniesienia do naszej marki w innych
publikacjach.

Generalna zasada jest taka: za pomoca mediow wlasnym generujemy tresci,
ktére sa nastepnie promowane w mediach optaconych. Dobre potaczenie obu
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tych ptaszczyzn, skutkuje pozytywnym “buzzem” w sieci, ktory zaliczamy
do earned media.

Od czego zalezy wybor kanatu dystrybucji?

Znajac ogolny podziat, mozemy doktadniej zastanowi¢ sie nad konkretnymi
kanatami. W duzej mierze zalezg one od tego, kto jest naszym odbiorcg. Osoby
mtodsze z pewnoscig odnajdziemy w social mediach, zwtaszcza na Instagramie czy
Snapchacie, jednak komunikacja w tych miejscach polega gtéwnie na krotkich
filmikach i grafikach, wiec bedziemy musieli wzig¢ to pod uwage. Facebook pozwoli
na odrobine wiecej swobody, jednoczes$nie znajdziemy tam takze starsze
audytorium. Najpopularniejszy portal spotecznosciowy na Swiecie doskonale nadaje
sie do promowania tresci na naszym blogu - w ten sposéb mozemy znaczgco
zwiekszy¢ wyswietlenia danego tekstu. Dosyé neutralnym sposobem na promocje
naszych tresci, a nawet dostarczaniem nowych jest takze newsletter. Nie mozna
zapomnie¢ o formie video - bezapelacyjnym krélem jest portal Youtube i to z jego
ustug najlepiej skorzystac. Mozemy tworzy¢é zawarto§¢ w postaci vlogéw lub
merytorycznych filméw, wyjasniajacych konkretny problem.

Dystrybucja tresci na zewnatrz

Tak mniej wiecej moze wygladac struktura naszych owned media. A co z kanatami
optacanymi? Po pierwsze, jesli mamy odpowiedni budzet, mozemy skorzysta¢ z
mozliwosci promowania naszych postéw w mediach spotecznosciowych. Ponadto
dobrym pomystem jest nawigzanie wspoétpracy z innymi serwisami, markami czy
blogerami. Artykut sponsorowany, odsytajacy do naszej witryny, moze wygenerowac
spory ruch i przynies¢ nam nowych czytelnikow. Wigze sie to jednak dodatkowymi
kosztami oraz mniejszg kontrolg nad samg trescig. Warto jednak pamietac, ze
pojawienie sie naszego tekstu u znanego i poczytnego partnera to spory prestiz,
ktéry wptynie na pozytywny wizerunek wsréd naszych odbiorcéw.
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