Model AIDA | jego zastosowanie w
copywritingu

Jakie jest zadanie copywritera?

Jednym z najwazniejszych zadan kazdego copywritera jest sprzedaz. Wykorzystuje do
tego site slow - ich odpowiednie zastosowanie moze przekona¢ do zakupu mnostwo
os6b. Tylko jak to zrobi¢? Istnieje wiele sposobéw moéwiagceych o tym, jak stworzyc
skuteczny tekst reklamowy. Jednym z nich jest czesto wykorzystywany schemat
skladajacy sie z czterech zalozen. Oto model AIDA i jego zastosowanie w

copywritingu.

Model AIDA - jak zastosowaé go w copywritingu?

AIDA to akronim, zbudowany z pierwszych liter czterech najwazniejszych zalozen
modelu:

e ATTENTION - przycigganie uwagi

e INTEREST - budowanie zainteresowania

e DESIRE - wzbudzanie pozadania

e ACTION - wzywanie do dzialania

Model ten pojawia sie w licznych przekazach reklamowych, zaréwno w telewizji,
radiu, prasie jak i internecie. Sposob jego dzialania jest niezwykle prosty:
przyciggamy uwage odbiorcy, a nastepnie prezentujemy nasza oferte w taki sposob,
aby wzbudzilo to jego zainteresowanie. Nastepnie, wykorzystujac jezyk korzysci,
sprawiamy, aby nasz czytelnik poczul potrzebe skorzystania z naszej oferty i czym
predzej wzywamy go do wykonania pozadanej akcji, np. kupienia produktu w sklepie
lub zostawienia swoich danych kontaktowych. Ponizej szczegdlowo opisujemy kazdy
element:

Attention - przycigganie uwagi

Przykucie uwagi potencjalnego klienta to pierwszy krok, ktéry umozliwi stworzenie
skutecznego tekstu reklamowego. Warto wiedzie¢ do kogo kierujemy nasz komunikat
- im bardziej odnosi sie on do danej osoby, tym wieksza szansa, ze przeczyta ona to,
co mamy jej do powiedzenia. W $wiecie, w ktorym odbiorcy sg codziennie
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Conterre.

bombardowani mnéstwem komunikatow, musimy sie odpowiednio wyr6znié. Jak to
zrobi¢? Warto skorzysta¢ z naszych 8 niezawodnych sposobéw na tworzenie
chwytliwych nagléwkéw. Odpowiedni tytul to bodziec, ktéry przekona naszego
adresata, ze warto po$wieci¢ nam troche czasu.

Interest - zainteresowanie

Przyciagneliémy ich uwage! Teraz musimy skorzystaé z naszego bogatego arsenalu i
przekona¢ Kklienta, ze klikniecie w dany link nie bylo bledem. W tym miejscu
przedstawiamy pewien problem, ktéry, o ile dobrze trafiliSmy z grupa docelowa,
prawdopodobnie dotyczy tez naszego odbiorcy. Warto zrobi¢ to w ciekawy i
interesujacy sposob, nie ryzykujac porzuceniem tak ciezko zdobytej uwagi. Jedna z
wartych wykorzystania technik jest storytelling, o ktorym pisaliémy juz wcze$niej -
sprawdz trzy najwazniejsze zasady storytellingu. Na samym koncu prezentujemy
rozwigzanie, bedace czeScig naszej oferty.

Desire - wzbudzenie pozadania

Nasz odbiorca wie, zZe istnieje pewien problem i jego rozwigzaniem jest wlagnie nasza
oferta. Teraz model AIDA sugeruje dzialania, ktore sprawia, ze nasz czytelnik uzna,
ze nasza propozycja sprawdzi sie rowniez w jego przypadku. To wla$nie tutaj musimy
sprzeda¢ nasz produkt za pomoca odpowiednich argumentoéw. Sprobujmy pobudzi¢
emocje i wyobraznie naszego potencjalnego klienta. W tym celu doskonale sprawdzi
sie jezvk korzySci, pozwalajacy na tworzenie atrakcyjnych treéci. Odpowiednio
wypunktowane benefity, poparte wilasciwymi przykladami sa kluczem tresci
reklamowych.

Action - wezwanie do dziatania

Ostatni punkt, o ktérym moéwi model AIDA to zachecenie przekonanego juz klienta
do podjecia jakiego$ dzialania. NajczeSciej przybiera forme klasycznego call to action
- wezwania do kupienia produktu na stronie, zapisania sie do newslettera czy
podania swoich danych kontaktowych. W tym miejscu warto skorzystaé z krotkiego,
bezposredniego zwrotu do adresata i trybu rozkazujacego. Caly proces zakupowy
oparty o elementy content marketingu moze znacznie zwiekszy¢ konwersje - warto

wiedzie¢, jakie sg sposoby na wykorzystanie content marketingu w e-commerce.
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Contore.

Pamietaj, ze je$li szukasz pomocy w tworzeniu skutecznych treéci reklamowych,
mozesz skorzysta¢ z doswiadczenia agencji marketingowej Conture z Poznania -

bardzo chetnie rozwiazemy Twdj problem!
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