Wideomarketing, a blog firmowy - czy warto
zastgpi¢ stowo pisane trescig wideo?

Popularnos¢ wideo content marketingu w ciggu ostatnich kilku lat znacznie
wzrosta. Trend ten bedzie utrzymywal sie w najblizszym czasie. Odbiorcy
chetnie klikaja w filmiki i ogladaja przedstawione w ten przystepny sposéb
informacje. Dlatego specijalisci od trendéw w content marketingu zgodnie
przewiduja, ze rok 2018 bedzie nalezat do tresci wideo. Jednak czy oznacza to,
ze tresci pisane odejda do lamusa?

Wideo marketing - najsilniejszy trend w content marketingu w 2018 roku

Tresci wideo sg obecnie jedng z najpopularniejszych form komunikacji z
odbiorcami. Mimo iz konsumenci sg wyraznie zmeczeni klasycznymi spotami
reklamowymi, ktérych dostarcza im w ogromnych dawkach telewizja, to chetnie
ogladajg roznego rodzaju tresci wideo w internecie. W ciggu jednej sekundy na
portalu YouTube przybywa az 72345 nowych odtworzen filmikow. Ta liczba pokazuje
doskonale, jak ogromnym zainteresowaniem cieszg sie wszelkiego rodzaju materiaty
wideo, dostarczane zaréwno przez konta prywatne, jak i firmowe vlogi oraz tresci
od szerokiej grupy influenceréw. Wedlug prognoz podawanych w raporcie
Perspektywy Rozwojowe Reklamy Online w Polsce 2017- 2018, pod koniec 2018
roku materiaty wideo bedg stanowity 80% tresci w internecie. Wsréd form wideo,
wykorzystywanych przez firmy, najprawdopodobniej najczesciej uzywane bedg viogi
I webinary, czyli wideo szkolenia i wyktady dotyczace konkretnego zagadnienia.

Klasyczne blogi firmowe - czy nadal warto je prowadzi¢?

Jesli ze wzgledu na powyzsze dane zastanawiasz sie, czy warto prowadzic¢
tradycyjnego bloga firmowego, to odpowiedz jest bardzo prosta i brzmi: oczywiscie,
ze tak. Statystyki podawane przez IAB Polska nie oznaczajg, ze tres¢ pisana w
sieci kompletnie zaniknie. Zgodnie z trendami na rok 2018 mozna spodziewac sie
reaktywacji blogéw firmowych i ich bardziej regularnego prowadzenia. Artykuty
blogowe nadal sg bardzo chetnie czytane przez klientéw, ktorzy poszukujg w nich
ciekawych i wartosciowych informacji na temat branzy, produktéw i ustug. Wazne
jest jednak, aby kazdy artykut na bloga posiadat odpowiednig oprawe graficzna.
Sam tekst moze wydawac sie suchy i mato atrakcyjny, dlatego warto urozmaici¢ go
Infografikami, wykresami i zdjeciami nawigzujacymi do tematu. Przyciggajg one
uwage i czesto przewazajg szale w podejmowaniu decyzji o tym, czy warto
zapoznac sie z danym artykutem.



Ogromnym atutem tresci pisanej jest mozliwos¢ lepszego i fatwiejszego
wypozycjonowania strony w poréwnaniu do materiatéw wideo. Dzieki regularnemu
prowadzeniu bloga firmowego, zamieszczeniu na nim ciekawych i przyciggajacych
uwage wpisow oraz uzywaniu odpowiednich fraz kluczowych popularnos¢ Twojej
strony ma szanse bardzo wzrosng¢. Jesli oferowany przez Ciebie content w formie
stowa pisanego bedzie dostarczat ciekawych informacji, to masz szanse w prosty
Sposob zwiekszy¢ zainteresowanie swoimi produktami i ustugami.

Jedno nie wyklucza drugiego, czyli jak to potaczy¢?

Prowadzenie klasycznego bloga pisanego nie wyklucza posiadania vioga i
odwrotnie. Bardzo dobrym pomystem jest potaczenie tych dwoéch metod
przekazywania wartosciowej tresci konsumentom. Content marketing sie rozwija i
nie mozesz pozostawac w tyle. Zamiast ciekawych infografik i zdje¢ mozesz smiato
zamieszcza¢ w swoich artykutach blogowych ciekawe filmy wideo zwigzane z
danym tematem. Mogq by¢ to tresci przygotowane specjalnie na potrzeby Twojego
bloga firmowego lub powigzane i wartoSciowe tresci znalezione w internecie,
pasujgce do tematyki artykutu.

Korzystanie z jednej formy przekazywania informacji nie wyklucza uzywania tez
drugiego sposobu komunikowania sie z odbiorcami. W content marketingu warto
taczy¢ rozne formy wypowiedzi. Dlatego na swoim blogu firmowym Smiato mozesz
umieszcza¢ ciekawe artykuty, odpowiednio zoptymalizowane pod SEO oraz
dodawaé¢ do nich interesujace filmy wideo, takie jak webinary, krotkie spoty
reklamowe i inne wartosciowe tresci wizualne, ktére dostarczg Twoim odbiorcom
mozliwie jak najwiecej informacji i przyciagng ich uwage. W przypadku jednej i
drugiej treSci bardzo istotne jest, aby byta powigzana z branzg firmy, jej ustugami i
produktami. Nalezy jednak pamietac, ze zaréwno w przypadku tresci pisanych, jak i
tresci wideo bardzo istotne jest nie skupianie sie tylko i wytgcznie na reklamie i
zachwalaniu dziatalnosci przedsiebiorstwa, ale przede wszystkim przekazywanie
odbiorcom wartosciowych informacji.



